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KONTEKST DZIAEAN

Swiat sie zmienia, a razem z nim zmienia sie takze sposdb przezywania
ojcostwa. Coraz wiecej mezczyzn chce byC obecnych w zyciu swoich dzieci —
blisko, uwaznie i na wtasnych zasadach.
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Ojcostwo to dzis nie tylko troska o bezpieczenstwo rodziny, lecz przede
wszystkim relacja, codzienne zaangazowanie i wspolne doswiadczanie
waznych momentow.

W tym celu, wazne jest swiadome korzystanie z przystugujacych praw, w tym
z urlopu rodzicielskiego.

Dlatego zachecamy samorzady do wspoélnego promowania praw ojcow
oraz wtaczenia sie w nasza kampanie edukacyjna.




DLACZEGO KAMPANIA “PRAWA TATY” JEST WAZNA?

e Ojcowie chca dzis aktywnie uczestniczyC w zyciu swoich dzieci

e Od kwietnia 2023 przepisy daja im wtasne, niezalezne prawo
do 9 tygodni urlopu rodzicielskiego

e Swiadomos¢ tych praw wciaz jest bardzo niska

e Zaangazowany ojciec to wiekszy dobrostan dzieci, mam i cate;
rodziny

e Kampania wspiera lokalne polityki prorodzinne, rownosc i
nowoczesne podejscie do rodziny

e Kampania pomaga ojcom realnie korzystac z przystugujacych
M praw
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CELE KAMPANII
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Zwiekszenie wiedzy ojcow o ich prawach

Wzmocnienie zaangazowanego ojcostwa

Wsparcie rownowagi w rodzinie

Promocja rownosciowej polityki lokalne;




DLACZEGO WARTO SIE
ZAANGAZOWAC?

e poprawa dobrostanu rodzicow
| dzieci

e silniejszy, rownosciowy lokalny
rynek pracy

e wsparcie rodzin

e inwestycja w przysztosc
regionu




KORZYSCI DLA SAMORZADOW

)
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Promocja samorzadu Dostep do materiatow
Wzmocnienie lokalnych jako nowoczesnego, gotowych materiatow
polityk prorodzinnych prorownosciowego, edukacyjnych i

prorodzinnego publikacji

Wtacz sie w kampanie, ktora wptywa na dobrostan rodzin i rownowage
Miedzy zyciem zawodowym, a prywatnym.




ELEMENTY KAMPANI
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e InNformator “Prawa Taty” - cyfrowe kompendium

v 2 wiedzy o prawach ojcow po narodzinach dziecka,

ktory zawiera:

o przeglad praw ojcow po narodzinach dziecka

o przyktady, wskazowki, procedury

o wywiady z ojcami korzystajacymi z urlopu
rodzicielskiego

o artykuty edukacyjne

o Mmiejscami przyjazne ojcom w danym regionie.

Zasieg Kampanii: 20 000 wejsc na strone kampanii,
3000 pobran informatora.




ELEMENTY KAMPANI

e Materiaty wizualne: plakaty, grafiki, animacje i krotkie filmy
edukacyjne prezentowane: na nosnikach miejskich (ekrany,

e biletomaty, tramwaje, autobusy), w domach kultury, klubach

dla rodzin i lokalnych instytucjach.

e Materiaty sa zgodne z WCAG i dostosowane do identyfikacji
wizualnej samorzadu

e Seria grafik na kanatach Social Media kierowanych do
mMieszkancow

e Logotyp Samorzadu w informatorze ,Prawa Taty”
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Kampania moze zostac zrealizowana w ramach
finansowania z budzetu miasta lub z puli matych grantow.




DLACZEGO WARTO SIE WEACZYC?

Nawigzalismy partnerstwa z instytucjami odpowiedzialnymi za
realizacje swiadczen i praw dla rodzicow.

Tresc informatora jest na biezgco aktualizowana zgodnie z
Kodeksem Pracy

CzescC prawna zostata sprawdzona i zatwierdzona przez
Panstwowa Inspekcje Pracy.

Szeroka wspotpraca z samorzadami gwarantuje skutecznosc¢
dziatan. Kampanie wspieraja juz:

WROCLAW e )C'

Miasto Rownosci

= § Krakow Warszawa
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Dowiedz sie wigcej

Matgorzata Adamowicz

malgorzata.adamowicz@sharethecare.pl
tel. 696 780 255




