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IDEA KAMPANII FACET NA 100 PRO

,Facet na 100 PRO” to ogolnopolska, lifestylowa kampania Fundacji Share
the Care, realizowana we wspotpracy z marka Gillette.
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W 2026 roku odbedzie sie jej pigta edycja. Kampania opowiada o
wspotczesnym ojcostwie jako waznej czesci tozsamosci mezczyzny i jedne;
Z Najbardziej znaczacych relacji w jego zyciu.

Pokazuje bliskosc, obecnosc i codzienne zaangazowanie ojcow w relacje z
dzieckiem — od pierwszych chwil wspolnego bycia razem.

Projekt koncentruje sie na dobrostanie mezczyzn, budowaniu wiezi z
dzieckiem oraz partnerskich relacjach w rodzinie. Opiera sie na
orawdziwych historiach ojcow, ich doswiadczeniach, emocjach i wyborach,
tworzgc przestrzen do rozmowy 0 ojcostwie, meskosci i relacjach.

Finat kampanii co roku przypada na Dzien Ojca — 23 czerwca, ktory stanowi
kulminacyjny moment dziatan i wspolnego swietowania ojcostwa.
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CELE KAMPANII
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Wzmacnianie roli ojcow w opiece nad dziecmi od pierwszych dni zycia

Przetamywanie stereotypow dotyczacych rol rodzicielskich

Wspieranie korzystania z urlopow rodzicielskich przez mezczyzn

Pokazywanie, ze zaangazowane ojcostwo stuzy samym
mezczyznom, dzieciom i catej rodzinie




ELEMENTY KAMPANI
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Konkurs na Faceta na 100 PRO

Sesja foto i wywiady z laureatami konkursu (video, pisemne)

Spot video | promocja contentu w social mediach

Dziatania PR i wspotpraca z influencerami



ROLA SAMORZADOW

Samorzady odgrywaja kluczowa role w ksztattowaniu jakosci zycia
Mieszkancow, w tym rodzin z dziecmi. Kampania ,Facet na 100 PRO”
wpisuje sie w dziatania na rzecz wzmacniania relacji rodzinnych,
dobrostanu dzieci oraz zdrowia psychicznego dorostych.
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Poprzez promowanie zaangazowanego ojcostwa i bliskiej relacji ojca z
dzieckiem kampania wspiera wartosci istotne z punktu widzenia polityk
lokalnych: integracje spoteczng, profilaktyke zdrowia psychicznego, rozwo,
kompetencji spotecznych dzieci oraz budowanie silnych wiezi rodzinnych.

Partnerstwo w kampanii ,Facet na 100 PRO” daje samorzadom mozliwosc
realnego udziatu w dziataniach edukacyjnych i spotecznych, widocznosci w
ogolnopolskiej komunikacji kampanii oraz wspottworzenia inicjatywy, ktorej
finat przypada na Dzien Ojca — 23 czerwca, wazny moment wspolnego
swietowania i wzmacniania relacji rodzinnych.




KAMPANIA 2025 - PARTNERZY
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DLACZEGO WARTOSEE
ZAANGAZOWAC?
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e promowanie wizerunku samorzadu

jako miejsca wspierajacego rodziny

e podkreslenie roli miasta w

pudowaniu Nowoczesnego
podejscia do ojcostwa

e wzmocnhienie lokalnych dziatan
prorodzinnych




ZAKRES WSPOLNYCH DZIALAN W RAMACH KAMPANI

e Informacja prasowa o wspotpracy

e Promowanie zaangazowania samorzadu w mediach spotecznosciowych

e LOgo miasta na stronie kampanii i w materiatach graficznych

e Dostarczenie tresci dostosowanych do komunikacji samorzadu

e Wywiad z przedstawicielem miasta lub lokalnym ojcem na portal
teamrodzina.pl

e Udziat przedstawiciela miasta w jury konkursu na Faceta na 100 PRO

Kampania moze zosta¢ zrealizowana w ramach finansowania
z budzetu miasta lub z puli matych grantow.
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Dowiedz sie wigcej

Matgorzata Adamowicz

malgorzata.adamowicz@sharethecare.pl
tel. 696 780 255




